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INSTRUCCIONES

iMil gracias! Estoy ilusionada de acompanarte en el camino hacia una

nueva imagen de marca. Este workbook es un documento de trabajo

totalmente editable al que puedes recurrir siempre que lo necesites.

iVamos al lio!

iQUIERO TRABAJARLO EN PDF!
Si eres de los que les gusta el lapiz, papel y colores, puedes imprimir este mismo documeto con tu impresora.

El documento est4 en formato A4 listo para imprimir.

Si prefieres trabjar en digital, el documento puedes editarlo en Vista Previa, Adobe PDF o si prefieres rellenarlo con

tu iPad o tableta, puedes hacerlo con este formato.

iQUIERO TRABAJAR EN CANVA!
Si prefieres editarlo como lo he hecho yo en los videos, directamente desde Canva, haz clic en el siguiente enlace

y guarda este Workbook en tus carpetas de Canva.

WORKBOOK EN CANVA

VIDEOS Y RECURSOS
Te recomiendo que veas en una primera vuelta todos los videos y recursos adicionales del curso, para luego aplicar

los conocimientos en el paso a paso del workbook.

De todas formas, si tienes dudas en alguno de los pasos puedes volver a ver los videos de la lecciéon. jRecuerda que

el curso no caduca y podras ver los videos tantas veces necesites.
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U LINT
SRIEFIEN

Completa este mini-briefing para tener tus objetivos claros y encontrar tus puntos débiles.

¢QUE OFREZCO CON MI PROYECTO? ¢DE QUE TRATA?
d

¢EN QUE SE DIFERENCIA MI PROYECTO DE DE MI COMPETENCIA?
d

Me baso en el poder de la comunicacién y la empatia para conectar con la audiencia con el objetivo de hacerles participes del dia a
dia de tu marcay de tus logros. Estoy interesada en ayudar a proyectos para personas con diversidad funcional y del Tercer Sector,
pues es un ambito que necesita visibilidad y difusién para conseguir una mayor sensibilizacion de la poblacion.
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U LINT
SRIEFIEN

Completa este mini-briefing para tener tus objetivos claros y encontrar tus puntos débiles.

&CUAL ES LA MISION DE MI PROYECTO? éPOR QUE EXISTE?
{

&A DONDE QUIERO LLEGAR CON MI PROYECTO? éCUALES SON LAS METAS /
OBJETIVOS QUE QUIERO CONSEGUIR?

d
Ser una creadora de contenido que sirva de referencia a estudiantes y profesionales del marketing digital, convertirme en
Community Manager de pymes o empresas de diversidad funcional.
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U LINT
SRIEFIE

Completa este mini-briefing para tener tus objetivos claros y encontrar tus puntos débiles.

¢(CUALES SON LOS VALORES DE MI PROYECTO?
Piensa en todos los valores que quieres que transmita tuproyecto. Pueden ser beneficios, caracteristicas,
virtudes, cualidades, emociones, sensaciones... {Te ayudo! En la siguiente pagina tienes una amplia lista de

valores para consultar. jQuédate solo con los 3-5 valores mds importantes!

{

Empatia, sensibilidad, confianza, cercania, compartir

Transparencia, igualdad

Aprendizaje continuo

Profesionalidad

Alegria
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LIS TA
VALORIES

Tienes a continuacién una amplia lista de valores para ayudarte a definir los tuyos.

ALEGRIA o EDUCACION
AMISTAD o EMPATIA
AMOR o ENTUSIASMO
APOYO o EQUILIBRIO
APRENDIZAJE o EXITO
ARMONIA o FAMILIAR
AUTENTICIDAD o FLEXIBLE
AVENTURA o GENEROSIDAD
BIENESTAR o GRATITUD
BONDAD o HONESTIDAD
CERCANO o IGUALDAD
CLARIDAD o LIBRE

COLABORACION
COMUNICACION

o NATURALEZA
o MINIMALISTA

COMUNIDAD o PACIENCIA
CONFIANZA o PAZ
CONSTANCIA o PODER
CREATIVIDAD o PRODUCTIVIDAD
CRECIMIENTO o PROFESIONAL
DELICADO o SENCILLO
DESENFADADO o SOSTENIBLE
DISCIPLINA o TRADICION
DIVERSION o VITALIDAD

© Melon Blanc

CONTACTO


http://www.melonblanc.com
mailto:diseno%40melonblanc.com?subject=
https://www.instagram.com/isagil/
https://www.facebook.com/melonblanc/

	Campo de texto 59: Me baso en el poder de la comunicación y la empatía para conectar con la audiencia con el objetivo de hacerles partícipes del día a día de tu marca y de tus logros. Estoy interesada en ayudar a proyectos para personas con diversidad funcional y del Tercer Sector, pues es un ámbito que necesita visibilidad y difusión para conseguir una mayor sensibilización de la población.

	Campo de texto 60: 


	Campo de texto 53: Ser una creadora de contenido que sirva de referencia a estudiantes y profesionales del marketing digital, convertirme en Community Manager de pymes o empresas de diversidad funcional.
	Campo de texto 56: 
	Campo de texto 61: Empatía, sensibilidad, confianza, cercanía, compartir
	Campo de texto 62: Transparencia, igualdad
	Campo de texto 63: Aprendizaje continuo
	Campo de texto 64: Profesionalidad
	Campo de texto 65: Alegría
	Campo de texto 68: 





