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PROGRAMA DEHOY

Que hace que un contenido enganche

Anatomia de una buena pieza

Claridad y legibilidad del contenido

ldeacion y enfoque

Taller de transformacion de contenidos



OBJETIVO DE LA SESION

En la sesion anterior vimos que comunicar en digital no
es solo publicar, sino construir presencia, sentido y
relacion en un entorno saturado de contenidos.

Hoy vamos a dar un paso mas: vamos a centrarnos en el
propio contenido y en una pregunta muy concreta,
pero muy importante: qué hace que una pieza
consiga llamar la atencion, interesar y quedarse un
poco mas en la cabeza de quien la recibe.



DINAMICA INICIAL: |
FL FOCO DE ATENCION

Pensad en un contenido reciente que os haya
hecho pararos. Puede ser un reel, una story, un
carrusel, etc.

No hace falta que sea “‘el mejor contenido del
mundo” solo que lograra que te detuvieras.
Cuéntanos: ¢que hizo que te quedaras mirando? |




Los contenidos no nos hacen parar por casualidad.

Muchas veces nos detenemos porque algo nos genera
cunosidad, porque sentimos que eso tiene que ver con
nosotras, porque nos resulta Util o porque la forma de
presentarlo nos llama la.atencion.

Un buen conteniclo es el que consigue hacerse entencler
rapiclo y generar un “clic’”’ en nuestro interior.




QUE HACE QUE UN BUEN CONTENIDO ENGANCHE

En RRSS no compiten solo las marcas entre si. Compite cada pieza con todo lo demas que
aparece en pantalla.



¢QUE ENTENDEMOS POR “ENGANCHAR”?

No es solo contenido viral.
Muchas veces engancha mas una pieza clara, util y bien
enfocada que otra mucho mas espectacular.

Segun las plataformas principales:

(O) Atraccion visual y conexion.

¢) !dentidad y relevancia cultural.

[[}] cClaridad y credibilidad.

&3 Retencion a largo plazo.
¢9 Ultima hora y capacidad de sintesis.

) Gruposy cercania territorial.



Comparacion
+ promesa de descubrimiento

“El Santorini espanol’

PN

. J1 Jumbo - Cookin 2 5personas .- >

CINCOMOTORES QUE
HACEN QUE UNA PIEZA
FUNCIONE

CURIOSIDAD

Abre una pequena tension:

una pregunta, una contradiccion,
una promesa, Una sorpresao una
informacion incompletaqueinvitaa
seguir viendo el contenido.




655 - Seguir __,

. extremaduracuri
Audio original

extremaduracuriosa 39 sem
Orgullo, libertad, naturaleza,
cercania y silencio.

El orgullo de pertenecer a un
lugar donde las tradiciones
no se olvidan.

La libertad de criarte en un
pueblo donde podias correr y

- Extrenladur’ 7 jugar sin horarios ni miedos.

sin un audio viral i
P

La suerte de respirar aire
puro y encontrarte con
naturaleza en cada paso.

La cercania de sentirte parte
de una comunidad donde

siempre hay alguien con
quien charlar o darle los

hilanne Adiae

Q15mil Q144

9 de julio de 2025
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=  Activasensacion de pertenencia

CINCO MOTORES QUE
HACEN QUE UNA PIEZA
FUNCIONE

IDENTIFICACION

Hablan de algo cercano: un habito,
un problema cotidiano, un deseo,
unaexperienciacompartida, una
escenareconocible




Cristina Duarte | Recetas clasicas

4681 124 mil 4098
publicaciones seguidores seguidos

Experiencias gastrondmicas con intencion

Formacion en @escuelahofmann
Colaboradora ista | @el|
Elevar lo cotidi ‘

@ www.instagram.com/reel/DIzQowPls_v/?ig... ‘

@ queridavalentina
0 m Le siguen victoria.coleccion, ‘
ﬁ anaperez92 y 17 personas mas
Seguir Mensaje Correo elect... EE \
/ r"’ i s

o '!f é&‘:“é

S Pasoa paso. Un contenido que aclara, resuelve,
ensefiaofacilita algo entra.con

Ensenaprocesosdeformaclara, e porquedaunarazéndara
A4 Y visualyreplicable. naraquedarse.

CINCO MOTORES QUE
HACEN QUE UNA PIEZA

FUNCIONE




& EMOCION

. ., , No necesariamente emocion
Situacion comun. intensa o dramatica.

El vuelo de Clara y Mateo

R e il | hacia algo agradable entusiasmo, orgullo, sorpresao

Puede sertemura, humor,

sonreir. ...mas

yhumano. belleza. Laemocion ayuda afijar
recuerdo porque convierte el
contenido en unapequena
experiencia.

CINCO MOTORES QUE
HACEN QUE UNA PIEZA
FUNCIONE o




o FORMA
Tutonal pararecrear un hook Elntmo, la clandad visual, el primer

plano, el titular, elarranque, la

° ({4
visual pensado para detenerel naturalidad delvideo o lalimpieza

Subidos o©

[=}
Proyectes | =

scrolly que Iagentese CIUEde deldiseﬁp' cambian completamente
mirando la recepcion.
CINCO MOTORES QUE

HACEN QUE UNA PIEZA
FUNCIONE o




:OUE SUELE HACER QUE UNA PIEZA NO FUNCIONE?

Elarranque es demasiado plano.

El contenido tarda mucho en situarse.
La formavisual confunde.

La pieza no tiene nada diferente.

El contenido no ofrece una razon clara paraquedarse.

Elgran problema
es lafaltadefoco




GANCHOS PARA QUE UNA PIEZA FUNCIONE

Una pregunta: algo que interpela

Afirmacion inesperada: rompe la expectativa

Escena reconocible: empieza con algo reconocible

Promesa de utilidad: “evita este error”, “asi funciona”

Composicion visual clara



el idnres
.............

UTILIDAD Y GANCHO

Entrarapido.
Promete utilidad concreta.
Y usa un lenguaje directo, sin rodeos.

\ CALIDAD 165!500682 - ’J :’uﬁﬁ_” ’- : [A
PRECIO~ & " ’.

pul N

ajos, trucos y problemas]

EJEMPLOS DE CONTENIDOS

QUE ENGANCHANEN
ESPANA o




DE FIESTA

4 amandaseijas_ 7 sem

La vegan

TONO DE MARCA,

@ amapola.modaa & sem
@ Puro instagram, en persona horrible

IDENTIDAD Y RITMO

amapola.modaa & z2m
Ustedes si se "inspiran” en otros

Combinacion de voz clara, ritmo
® e verbaly personalidad reconocible.

2 Me gusta Responder

f4:=4 aukina_faso 10 sem
fﬂ Buff, el vegan burger PEC &
BACON CHEESEBURGER BACON CHEESEBURGER

! Qurmit Qv ¢ [~

DE RESACA 29 de enero

@ . ganasdevicio # - Seguir s4e

CHEESEBURGER VICIO FRIES

ST
09102
fHe

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

EJEMPLOS DE CONTENIDOS
QUE ENGANCHANEN
ESPANA




men udas_corazo nes -
Fundacién Menudos Corazones

668 publicaciones 15,5 mil seguidores 648 sequidos
Organizacion sin animo de luero

Fundacion Menudos Corazones, mas de 20 afios ayudando a nifias, nifos,
jévenes y personas adultas con.. mas

! t.mtrbio.com/menudoscorazones y 1 ms

‘.I.-‘ Le sigue crecerconfuturo

Avg Likes per Post: 321 .
Avg Comments per Post: 1

Engagement Rate: 213% Analyze
How these metfrics are calcwiated Basaed on 35 posts Mare Posts

Gign Up For Keywords Everywhers

®EEOE® @ @

Solidaridad Jovenes+Adu... 14 felb 26 Productos co...  En el hospital Investigacion Podeast VOL

# Ella s Irena,
“luna nifia de 10 afos
que convirtié su gran dia
en una oportunidad para

EJEMPLOS DE CONTENIDOS
QUE ENGANCHANEN

ESPANA

EMOCION, CERCANIAY
UTILIDAD SOCIAL

Hace visible una realidad poco
conociday lavuelve comprensible,
cercanay concreta.




¢Como podemos aplicar esto a Komvida?




komvidakombucha & -

Komvida Organic Kombucha

@‘)TL! 1936 publicacion g5 164 mil seguidores 5397 seguidos
G b iHola. somos Nuri ,J Bea!
W Creamos Komwvida un unico objetrvo: contribuir a tu ienestar,
@ Ecoldgica, artesan I

¥ komvida cumfpmducts.l'pa k-6-personalizado?utm_source=instagram&ut...

eﬁ! a Le siguen recovecomarket, tco_ethical y mereke_branding

Awg Likes per Post: 227 .
Mg Comments per Post FE |

Engagement Rate: 0.24% Anglyze
How these metrigs are colgulated Based on 33 podt

- hiare Pasts

AR L R SV A O B0 L3

e - - IDENTIDAD

D @ @) (2 Esteticareconocibley sensacionde
xxxxx - un estilo de vida concreto, funciona
. porgue no se limitaa presentarel
yg ? producto: lo sitUia.en un pequeno
i universo aspiracional, pero cercano.

dl: slcmpre

Uno nuevs bebido A |
sl y sodudobls LIS *
U O e ), A [ES
M Tigne noda.

VUESTROS FAUORITOS

DE MARZO

Bienestar - Autenticidad - Cuidado

APLICABILIDAD A
KOMVIDA




@ komvidakombucha @ - Suivre +ee

[

@ komvidakombucha & =0 sem

o jEstamos de celebracion! Komvida
ha sido reconocida con el Premio
Alimentos de Espania 2025 en |3
categoria Produccion Ecolégica.

Este premio celebra lo que somos: ENGAN‘ H E POR
W Mujeres gue apostamos por el
mundeo rural come motor de cambio.
#* Desde Fregenal de la Sierra,
nuestro hogar.
= Conuna kombucha 100% ecoldgica
que ya se disfruta en toda Espania.
Empezamos sofiando con demaostrar

que desde un pueblo peguefio se NO es SOl_O un l_ogrO, aCtiva. un rel.a.to:

pueda_en crear cosas grandes. Hoy, este . -
e dos mujeres, un pueblo pequenoy un
empleo local y elaborando con respeto.

proyecto que crece hasta lograr
reconocimiento naciona.

Gracias a nuestro equipo y a ti, que
brindas con una Komvida en la mano. v

Qusk 52 ¢ A

8 septembre 2025

Por nuest_ro
compromiso

. N |

Connectez-vous pour aimer ou commenter.

APLICABILIDAD A
KOMVIDA
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Madnd

travelingua 77 sen

A iNos lanzamos a la calle para h [
preguntas mas diverfidas y curi

gente como t0! Las respuestas f
inesperad mo ida

S
omo espu weron tan
radas co entretenidas.
S e e ENGANCHE POR
te lo pierdas!
#Travelingua #EntrevistasCallgjeras
COMUNIDAD

“ B ENTREV'ST ac | — Un contenido conectamés cuando
= comenta riqs. hay una aSplraCIén Compal‘tiday una

Cal |eJ e ras B Inicia la conversacion . i
i comunidad concreta.

o b o A Comunidad - crecimiento - posibilidad
paraotras personas

APLICABILIDAD A

KOMVIDA o




Practica 1 - El semaforo del enganche

\Vamos aanalizar algunas piezas teniendo en cuenta estos critenos:

‘ Verde: que hace que esta pieza entre bien.

Naranja: que elementos no molestan, pero tampoco aportan demasiado.

‘ Rojo: qué hace que la pieza pierda fuerza o dificulte el enganche.



Publicacion1

@ agencia_lavecina # y latiendade_lavecina @ agencia_lavecina @ y latiendade_lavecina

Q s1amit Qase 1551 7 3165 A

10 ‘}'é Les gusta a elsindromedelaimpostora y mas
personas

latiendade_lavecina *\Q,Hace unas semanas nos
hicieron esta entrevista en @informativostele5 .
Una que hablaba del barrio, de su poder e importancia.

La Tienda de La Vecina Cadiz La Tienda de La Vecina Cadiz

Hablaba de algo que ya hacen los comercios locales

El cartel de una tienda de Cadiz que :
cada dia pero que a veces no somos capaces de ver.

- dalavuelta a Espana: "Site sientes
solo, entra para charlar”

Desde aqui lo ponemos siempre en valor. Hablamos de
la importancia del comercio local como tejido social.

Hablamos de las relaciones humanas, del trato, de lo Su cartel recuerda que detras de cada ”
bonito de preservar los barrios y el contacto. mostrador de barrio, hay alguien dispuesto a ’

: %

: = \

l ‘ ' ‘ \ 4 escuchartey poresoinsiste enlaimportancia J '
Y para que no se pierda, para que no se olvide, lo pongo é

k de pararse y charlar: "Pasear, charlar,
de nuevo por aqui.

W : QUERIPO VECINPARIO: relacionarnos y volver a comportarnos como g
A TOPAS LAS PERSONAS _ _ . antes". Porque al final, lo que busca esta
QuE OF SINTAIS SOLAS Un comercio local es comunidad, desarrollo social,

"agencia contiendita” es que no perdamos la -
humanidad que da sentido a nuestras calles.

T SR AL vecindario y apoyo. No es solo una verja que se abre

cada manana para vender, es un impulso a crear un
barrio mas bonito, mas amable, mas de escucha.

TOIEIMDS HABLAR PE LO cARD eve £5TA
TO, PEL TIEMPD, BE it e5TAM Tvl
WUOS O pE avd VAMDE A BACER BT

Y por eso aqui apoyamos esto, lo visibilizamos, para que
sepamos lo importante que son y que también sepamos
lo que perdemos si siguen cerrando.

(ST

Q 31amil Qa9 1) 1551 7 3165 A

Viva el comercio local, viva el trato y viva todo lo que

hacen por sus barrios Mo ?:5 Les gusta a elsindromedelaimpostora y mas

¢ personas

latiendade_lavecina %Hace unas semanas nos
hicieron esta entrevista en @informativo e5

Una que hablaba del barrio, de su poder e img ortancaa

No los olvidemos. 2% 28 32 % %

Q 31amil Qa69 1551 7 3165 Al

#comerciolocal #apoyoalpequehocomercio



Publicacion 2

.-";#..;.. evamariaar_ O 11 mil Q 67 rZJ 190 v 11,5 mil m

" Sugerencias para ti

%1 Les gusta a soypaolastefania y mas personas

evamariaar_ Aqui nos gusta compartir todos los
tips '+ '+ v se lo abrumante que puede ser elegir
: ; fuentes lindas entre tantas opciones.
combinaciones de

Asi gque aqui te dejo algunas de mis combinaciones de
tipografia favoritas para mis videos en CapCut ¥

Tengo muchas mas, asi que comenta si quieres ver la
parte 2 9

#capcut #capcutedit #editvideo #contentcreator
#tipografia

Hace 5 dias

Qnmit Q67 190 F 11,5 mil




Publicacion 3

8 hector.stezano
Publicidad

El mayor evento de
1 IA aplicada a la

asri | estrategia comercial

100% practico e interactivo.
Descubre como usar la |A con un objetivo:
vender mas, mejor y en menos tiempo.

Entrada gratuita.
Reserva tu plaza ahora

hector.stezano [ Miércoles 15 de abril | 17:00-20:00
Cartuja Center CITE. SEVILLA

PLAZAS LIMITADAS

Ver detalles




ANATOMIA DE UNA BUENA PIEZA DE CONTENIDO



CLAVES PARA UNA BUENAPIEZA

Estructuray l0gica basica

o Entrada, desarrollo y cierre

Entender, seguir y quedarse con algo

Como ordenar eso que se quiere contar

Capacidad de priorizar



CLAVES PARA UNA BUENA PIEZA

. o o

Comoentralapersona Que idea principal se Como se sostiene la Qué sensacion, aprendizaje
enelcontenido lleva desde el inicio sensacion o lacomprension oimpulsotermina




EL ARRANQUE

De qué va la pieza de contenido

Por qué merece la pena dedicarle unos segundos mas.

No siempre tiene que ser llamativo, sino claro, reconocible y funcional.
Enun reel puede estar en la primera frase, primer plano o primera escena.

Enun post, eneltitularo en las primeras palabras del copy.

Tiene que situar rapidamente
el contenido




EJEMPLO CON KOMVIDA

No es lo mismo empezar con “0s contamos algo importante” que con:

“Por esto Kombucha no
sabe igual que un refresco”




LA IDEA PRINCIPAL

Si la persona solo pudiera quedarse con una cosa, deberia poder recordarla.

Detectar qué es loimportante de verdad en ese contenido.

Pregunt

a clave: ¢que quiero que quede claroaqui?

Para comprobar silaidea principal es clara,
comprueba si se puede resumir enunafrase.




EJEMPLO CON KOMVIDA

En Komvida podemos hablar de muchas cosas, pero es importante
saber gue queremos priorizar en ese momento. Por ejemplo:

Que es la kombucha
Reforzar el origen de la marca
Mostrar una rutina de consumo

Todo eso puede convivir en la
comunicacion de una marca,
pero no deberia mezclarse sin
jerarquia en una sola pieza.




ELDESARROLLO

Desarrollaria lo justo para que tenga sentido.

Debe aportar algo mas: explicacion, contexto, demostracion, ejemplo, relato, secuencia visual, etc.

Brevedad no significa precipitacion.

Hace que aidea principal
gane cuerpo




EJEMPLO CON KOMVIDA

En Komvida el desarrollo podria hacerse de diferentes formas:

Mostrando una prueba de sabor e
Haciendo una receta paso a paso
Un detras de camaras haciendo
el producto




EL CIERRE

Es el momento en el que el contenido puede diluirse o posicionarse.

Llamadaa laaccidn, idea que resume, frase, imagen que remata, conclusion breve,etc.  g#8

No tiene por qué ser un cierre solemne, puede invitar a guardar, compartiro
seguirviendo algo.

Tiene que dejar la sensacion
de quelapiezaha
completado un recorrido




EJEMPLO CON KOMVIDA

Un mal cierre seria algo como “Esperamos que os guste”
0 “; Qué os parece?”

Un buen cierre, en cambio, podria ser:

“Porque hay sabores que
refrescan y otros que también
cuentan de donde vienes”




COMO SE ADAPTA ESTA ANATOMIA SEGUN
EL TIPO DE CONTENIDO

Reel - El arranque especialmente decisivo porque
compite con el scroll muy rapido

Carrusel - primera diapo abre, varias despliegan laideay
una ultima sintetiza

Story - Estructura mas minima, pero se puede realizar una
secuencia de entrada, desarrollo y cierre en tres historias.

Post con copy - la clave es la primera frase con cuatro o cinco
palabras para captar la atencion.



Practica 2 - Construir el esqueleto de una pieza de contenido

Elegid uno de estos temas: Pensad en estas cuestiones:
Komvida lanza un nuevo sabor e ;Cualserialaprimerafrase,imagenoidea
| | que abre el contenido?
Komvida muestraalequipo e Silapersonasolose quedaraconunaidea,

scual tendriaque ser?

e ;Que habriaenmedio paraqueesaidea
gane cuerpo?

e ;Conqueéfrase, ideaosensacion deberia
cerrarse para que no se quede en vacio?

Komvida explica que es kombucha

Komvida quiere hacer unarutina



CLARIDAD Y LEGIBILIDAD DEL CONTENIDO



BASE TEORICA

Hablar de claridad y leqgibilidad implica hablar de dos cosas a la vez. Por un lado, de la
claridad del mensaje: que se entienda que se quiere decir, qué es importante y quée idea
deberia quedar. Por otro, de la legibilidad de la pieza: que el contenido pueda leerse,
seguirse o verse sin friccion innecesaria.

¢QUE ENTENDEMOS POR CLARIDAD?

La capacidad de una pieza para hacerse entender sin rodeos. La claridad aparece cuando
la pieza sabe: qué decir; qué no hace falta decir en ese momento, que idea es central y
como expresarla.

Muchas veces, la falta de claridad no viene de que falte informacion,
sino de que sobra.



¢QUE ENTENDEMOS POR LEGIBILIDAD?

La legibilidad tiene que ver con la facilidad con la que un contenido puede ser leido o
seguido. Aqui ya no hablamos solo del mensaje, sino también de su presentacion.

Un contenido legible: se puede leer sin esfuerzo excesivo, tiene una jerarquia visual clara,
no satura la pantalla, ordena la informacion y ayuda a que el ojo sepa donde mirar.

La legibilidad influye en la recepcion del mensaje.



SENALES DE QUE UN CONTENIDO
ESCLARO

SE ENTIENDE RAPIDO DE QUE VA
LA IDEA PRINCIPAL DESTACA

EL CONTENIDO RESPIRA

NO OBLIGA A RELEER VARIAS VECES

CADA PARTE CUMPLE UNA FUNCION




ANIVEL VISUAL DIFICULTA
LACLARIDAD

FONDOS DEMASIADO CARGADOS

CONTRASTE INSUFICIENTE

TIPOGRAFIAS DIFICILES DE LEER

DEMASIADO TEXTO SOBRE IMAGEN

COMPOSICIONES CON DEMASIADOS ELEMENTOS




EJEMPLO CON KOMVIDA

No es |lo mismo decir: “"Komvida representa una nueva forma de
comprender la experiencia de bienestar desde un enfogue integral,

saludable y sensorial” que decir:

—
— e

“Komvida propone una forma
mas natural y consciente de
disfrutar de tu dia a dia”




® ALGUNOSTIPS

Subtitulos en video

Tamano legible del textoy orden visual

Lenguaje no muy técnicoy piezas que no
dependan solodelaudio
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1 E ara indicar que te gusta o
> " comentar. ‘

"3 L, S Sla. “LAREVUELTA”
L AN Si el contenido puede verse sin audio,

“LAACROBACIA DE' LAVIVIENDA ES PEPE VIYUELA REPITE |

?ﬁ_HENARﬂL\IQB}Z_,ﬂ' UN DERECHOYNOS  SU LEGENDARIO @ 4 y o ®
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> 7B muchisima mas gente

ALGUNOS EJEMPLOS DE
CLARIDADY
ACCESIBILIDAD
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®112 Q1
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Y
“Maldita.es”
ST A, | = Trabaja temas complejos, pero suele
e demucsran que o SRELIEETI intentar aterrizarlos en una logicade
comprension publica.
ALGUNOS EJEMPLOS DE
CLARIDADY

ACCESIBILIDAD




" - — N | IR
<~ Porque vosotras fuisteis, A& LN o B e M ‘
nosotras podemos ser . e N .

- - . 3 _— t s
b ‘? 285 Dia de Acci6n Global porel | _ BEEACIABISITAL
Acceso al Aborto Legaly Sexuro B\ iy Instituto de las Mujeresy la

Wi S'A se alian para combatir V
3 violencia digital y corregir “
l . sgos de género en la |A

-

3 i o= —Eins

A

i Instituto de las Mujeres

Herramientas para la Igualdad i
orientadas a empresas y profesionales P >

Blindar el derecho
a la intérrupcion

o oo ' No satura el diseno, priorizaunaidea,
usa titulares entendibles y ordena bien
eltexo

ALGUNOS EJEMPLOS DE

CLARIDADY
ACCESIBILIDAD
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IDEACION Y ENFOQUE

Desde donde sale el contenido y desde que angulo conviene contarlo



“La inspiracion existe, pero tiene que encontrarte
trabajando” - Pablo Picasso




“NO SE QUE CONTAR”

B ¥ TIENES MUCHO
% QUE CONTAR!

Tienes un proyecto f;ﬂ,’

Tienes actividades v

Tienesun producto. ENTONCES...

Tienes una histona



¢QUE SIGNIFICA “IDEAR CONTENIDO™*?

Aprender a mirar un proyecto con ojos de contenido.

Entrenar la capacidad de detercar qué partes de la realidad del proyecto pueden
transformarse en piezas comunicativas.

Decidir desde qué angulo conviene contar cada una de esas cosas.

TEMA VS. IDEA DE CONTENIDO

La materia prima. El tema se concreta en una pieza.

Se convierte en algo comunicable.
Una historia, una duda frecuente, una

escena de trabajo, una costumbre,

una caracteristica diferencial, una
experiencia

“Qué diferencia a una kombucha

artesanal de un refresco fermentado
inadustrial”



¢QUE SIGNIFICA “ENCONTRAR UN ENFOQUE”*?

Encontrar un enfoque consiste en elegir que parte del tema se va a poner en primer plano y
desde que mirada se va a contar.

Un mismo tema puede dar lugar a contenidos muy diferentes segun el angulo que se elijja.

POR EJEMPLO:

El mismo hecho —Komvida lanza un nuevo sabor— puede enfocarse desde varios
lugares.

Puede contarse desde la curiosidad, desde la experiencia sensorial, desde el proceso
de elaboracion, desde la reaccion de quienes lo prueban, desde la escena cotidiana en
la que encaja o desde lo que ese sabor dice sobre la personalidad de la marca.



FUENTES HABITUALES DE
IDEAS DE CONTENIDO

PREGUNTAS FRECUENTES

PROCESOS DE LA ORGANIZACION

DETALLES DEL DIA ADIA

DIFERENCIAS ENTRE PRODUCTOS

LOS APRENDIZAJES HUMANOS




ANGULOS FRECUENTES DESDE LOS QUE SE PUEDE
CONTARUN TEMA

Desde la utilidad - resolver, ensenar o aclarar algo
Desde la experiencia - coOmo se vive, se siente 0 como encaja algo en una escena cotidiana

Desde la historia - cuando lo relevante es el recorrido, el origen o el proceso

Desde laidentidad - reforzar quién es lamarcay que representa
Desde la pregunta - parte de una duda que activa curiosidad

Desde el contraste - dos formas de hacer las cosas



Una buena idea de contenido suele tener alguna de estas
cualidades:

e esta conectada con algo real del proyecto,

* sepuede aterrizaren unapiezaclara,

e fiene unangulo reconocible,

e permite abrir curiosidad, utilidad, identificacion o

emocion,
* no depende solo de una gran novedad para existir.




Practica 3 - Generaideas de contenido

Partimos de un solo tema relacionado con Komvida:

Elorigen de lamarca ;Desde cuantos enfoques distintos
se podria convertir este tema en

LaKombucha contenido?

Flequipo =

Sacad 3 ideas de contenido deltema
Un nuevo sabor elegido



TIPOS DE CONTENIDO QUE SUELEN FUNCIONAR
HOY



TUTORIALES PASOA
PASO

Este tipo de contenido funciona porque ofrece
una utilidad inmediata.

La persona entiende desde el primer momento
que vaaaprender algo aplicable, concreto y facil
desegurr.

Suelen funcionar muy bien cuando reducen
complejidad, ordenan el procesoy muestran el

TIPOS DE CONTENIDOS resultado de formavisible.

QUE FUNCIONAN o
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Entre dltimos ajustes y
nervios antes del desfile, el
backstage se llena de
energia. Risas, miradas
cémplices y manos que
ultiman cada detalle
construyen un momento
unico. Es aqui donde el
equipo se encuentra, donde
la tension se transforma en
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i ‘ comentar.

TIPOS DE CONTENIDOS
QUE FUNCIONAN

DETRAS DE CAMARAS

El detras de camaras funciona porque abre una
puertaalo que normalmente permanece oculto.

Este tipo de piezas suelen enganchar por
curiosidad, pero también por cercaniay
humanidad.

Lo que muestran no es solo un resultado, sino el
proceso, la preparacion, los nervios, el trabajoy los
detalles que hay detras.
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TIPOS DE CONTENIDOS
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CONTENIDO DE IDENTIDAD

' TERRITORIAL Y PERTENENCIA
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reconocimiento: quien lo ve siente que ahi hay
algo que le representa, que le resulta cercano o

ntra para indicar que te gusta o

MR Comentar que conecta con un territorio, una formade hablar
0 unamanerade estaren elmundo

TIPOS DE CONTENIDOS
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Practica4 - EL CASTING DEL CONTENIDO

Conestetema:

Komvida quiere comunicar su nuevo sabor

Vamos a trabajar sobre una lista de elementos:
 unafrase sobre el nuevo sabor

unafoto del producto

una escena de consumo cotidiano

una frase sobre bienestar

unamencion al origen extremeiio

una explicacion sobre qué es la kombucha

una cita de una fundadora

una promocion o descuento

unareferencia al proceso artesanal

una pregunta para la audiencia



Practica4 - :QUE MERECE LA PENA COMO CONTENIDO?

A continuacion, completad esta ficha: Nuevaentrada
Como hariamos que la piezaimpactase mejor.

Frase oidea de partida
Qué contenido basico se recibe. Desarrollo
Qué mostrariamos o contariamos en el centro.
Queélefalta
Por qué todavia no funciona bien. Nuevocierre

Como terminaria la pieza.
Qué queremos poner en primer plano
Qué idea vamos a priorizar. Qué hemos mejorado
Qué cambia respectoalla version inicial.



CONCLUSIONES CLAVE

ENGANCHAR ES CAPTAR ATENCION

EL CONTENIDO NECESITA ESTRUCTURA

LA CLARIDAD FAVORECE EL CONTENIDO

UN BUEN CONTENIDO SE CREA PRIORIZANDO




DINAMICA DE CIERRE:

“Hoymellevoque...”

“A partir de ahora voy afijarTme masen...”



EXTREMADURA CONNECTED

Crear contenidlos que enganchen no consiste en buscar formulas magicas
ni en persegulr constantemente lo viral.

Consiste en comprender mejor como funciona la atencion, como se
construyen las piezas y como una idea sencilla puede transformarse en un
contenidlo mds claro, mds interesante y mds coherente.

En ese sentidlo, comunicar mejor no depende solo de la creatividad, sino
tambien del criterio con el que se mira, se elige y se construye cada pieza.

‘GRACIAS!
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